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' - : rones y sueters perforados introducian una na-

rrativa simbolica sobre la condicion humana,

cuestionando las viejas convenciones del cuer-
po, el artificio y la belleza. La moda por fin
hablaba, confrontaba, incomodaba, debatia.
Una superviviente del punk, como Vivienne
Westwood se encargaria de introducir los con-
ceptos de revolucion y sostenibilidad, desde el
compromiso con sus causas. Afin a la inglesa
pero mas en la linea de la provocacion, David
Delfin, como olvidarlo, hizo desfilar a sus chi-
cas en la Pasarela Cibeles con burkas y sogas al
cuello en plena guerra con Afganistan. El belga
Martin Margiela o el mallorqui Miguel Adro-
ver son olros que, sin renunciar a su indepen-
dencia y a su discurso contestatario, seducirian
alaindustria colocando a la moda en la senda
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Debdjo, la vueltos tiempos que corren, la rebeldia y el ac-
camiseta refirada . i p b ,
por H&M a favor tivismo viven una nueva primavera también en
del alcalde de las pasarelas. La moda como agente de cam-
Marinaleda. i . i o
bio, como instrumento de reflexion critica
e incision enla realidad tiene en el disena-
dor sueco Otto Von Busch a uno de sus
principales bazas. Creador del térmi-
no «hacktvism» («hacking + activis-
mo»), Von Busch quiere convertir
la moda en una experiencia colec-
tiva, de empoderamiento, alejada
de los dictamenes de unas minorias,
utilizando, por ejemplo, las practicas del
do it yourself: «Mientras que la gente asocia
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normalmente “hackear” con gente que se en-

cuentra fuera de un sistema, creo que es mejor

hacerel cambio dentro». También desde la trin-
chera del arte y la subversion politica, el disena-
dor de moda bhelga Walter Van Beirendonck,
que aprovecha su pasion por el dibujo y la pin-
tura para hacer hablar a las prendas de sus ob-
sesiones; o el danés Herik Viskov; que suele pre-
sentarsus colecciones en entornos insolitos, son
dos muestras de que el humor es la forma de
protesta por excelencia. Mas asociadada al de-
bate sobre el género y los derechos sexuales y
reproductivos de las mujeres, la disenadora pe-
ruana Lucia Cuba fue la encargada de abrir el
The First Eighteen en la Semana de la Moda
de New York con su coleccion «Articulo 6x».
«Dias después fui contactada por el equipo de
estilistas de Lady Gaga para consultar la posi-
bilidad de que vistiera alguno de mis disefios
durante la presentacion de su perfume Fame.
Lo hizo en M'TV con un vestido impreso con
parte del capitulo I dela Ley General de Salud
del Perti, que comienza « Toda persona tiene el
derecho a elegirlibremente el método anticon-
ceptivo de su preferencia», explica Lucia.
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Los disenadores a veces se arriesgan por grandes
causas y otras deciden tomar partido por otras
mas pequenias. Westwood disefid una camise-
ta para apoyar a Julian Assange, el fundador de
Wikileaks. Weekday, filial de H&M, disefio
otra para homenajear al alcalde de Marina-
leda, especie de Robin Hood sevillano, con
la leyenda «Tood for the people». Tras el lio
en Twitter, la empresa la retird del mercado.
Ahora la prenda alcanza elevadas sumas en
Ebay. Pero el activismo no solo se genera en las
mentes de los disenadores mas brillantes, tam-
bién impregna el discurso publicitario de las
grandes marcas de ropa. «Buscamos al parado
del ano», fue el alegato lanzado por la firma ita-
liana Benetton, que volvid a meter el dedo enla
llaga llamando la atencién sobre el desempleo

juvenil que ha acarreado la actual crisis.
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